“印刻万象·艺术之旅”观澜版画艺术惠民

系列活动服务项目需求书
一、项目目标

为充分利用版画基地的文化艺术资源，彰显全年艺术发展成果，凸显深圳市特色文化街区的品牌效应，同时做好2026年元旦、春节假期文化活动筹备工作，丰富市民群众精神文化生活，版画基地计划于2025年12月-2026年2月举办“印刻万象·艺术之旅”观澜版画艺术惠民系列活动，进一步促进版画艺术的宣传推广，推动公共文化服务提质增效。

二、服务时间

2025年12月-2026年2月

三、项目内容
按要求完成项目包括但不限于：举办2025观澜国际版画作品邀请展，夏加尔梦幻奇境沉浸式体验活动，“客韵印画·艺旅寻踪”系列活动（包含3场展览和4期“工坊开放日”活动），10场展览主题系列公教活动。
四、报价限额

项目报价限额为35.94万元,且报价项目表需与下表保持一致。

	“印刻万象·艺术之旅”观澜版画艺术惠民系列活动服务项目

	序号
	项目
	内容
	数量
	单位
	备注

	1
	2025观澜国际版画作品邀请展展览
	作品装裱
	69
	幅
	展览预计装裱92件作品，其中69件作品包括作品手工托平、实木条装框、立体精装、防潮过膜、亚克力装裱、高透玻璃、定制尺寸(注：一次性使用）。

	
	
	
	23
	幅
	展览预计装裱92件作品，由于作品尺寸较大，其中23件(超1m作品)需根据展品实际情况定制超大画框包含立体效果、3.0加厚卡纸、防潮过膜、亚克力装裱、高透玻璃(注：一次性使用）

	
	
	展览展陈设计
	1
	项
	展览预计在龙华图书馆9楼展厅展出
设计内容包括：
1.展厅空间整体视觉设计；
2.展墙海报（约7200mm*2500mm）；图书馆海报架（48*68cm）;图书馆广告机（1427mm*805mm）；广告机横屏（409.8mm*230.4mm）
3.展览户外指引牌3个
4.前言、开幕背景墙、展览区域画面排版设计、指示牌、水晶字及刻字文字设计、作品标签；
5.台卡设计2个(20.8*29.5cm)；
6.互动留言区设计1个；
7.导览折页设计排版（15-20页，约15cmx21cm）；
8.宣传推广物料（如明信片/布袋/印章等小型文创）；
（展厅面积约391.4㎡，展线116米）

	
	
	展览物料制作
	1
	项
	展览预计在龙华图书馆9楼展厅展出
1.展墙海报（约7200mm*2500mm）；图书馆海报架（48*68cm）;图书馆广告机（1427mm*805mm）；广告机横屏（409.8mm*230.4mm）
2.展览户外指引牌
3.前言、艺术家简介等展览区域文字、指示牌、水晶字及刻字(尺寸根据设计方案确定）；
4.作品标签（10.5*8.5*0.5cm，车贴裱雪弗板）；
5.台卡：2个(20.8*29.5cm)，kt板三折；
6.互动留言区：1个，背胶裱5mm雪弗板；
7.宣传推广物料：导览折页或明信片等小型文创5000册/套，展览布袋1000个（尺寸根据设计方案确定）；
（展厅面积约391.4㎡，展线116米）
注：可依据实际需求选取进行制作。

	
	
	布展费
	1
	项
	包含作品运输、现场整体布局陈列、展览海报安装、其他展览物料运输、物料安装、作品挂画，现场布展跟进调整、布展后废弃物清理等。

	
	
	展厅维护
	1
	项
	包含展墙清理、修缮、作品及展柜防护栏等（展厅面积约391.4㎡，展线116米）可依据实际需求

	
	
	学术讲坛
	1
	场
	劳务费（含税）：1050元/人/*1天（4小时）*7人=7350元
学术讲坛海报设计及制作：2000

	
	
	展览撤展
	1
	项
	包含海报及其他物料拆卸，作品拆框、作品打包及运输、展墙清理

	2
	夏加尔梦幻奇境沉浸式体验活动
	场地设计
	1
	项
	场地设计：背景墙12.5*4米、活动区域画面设计7.5*8米，3.7*4.7米，3.18*1.38米，4.5*4米，61*81厘米，70*90厘米、指示牌50*70厘米、水晶字及刻字文字设计、印章和活动说明牌、主题贴纸、工作牌、互动手册等。（计划于一号展厅、二楼平台，面积约为1423平方米）；注：以上可依据实际需求进行增减。

	
	
	场地布置
	1
	项
	含搭建、安装、搬运等

	
	
	场地物料制作
	1
	项
	物料制作：（背景墙12.5*4米、活动区域画面7.5*8米，3.7*4.7米，3.18*1.38米，4.5*4米，61*81厘米，70*90厘米、指示牌50*70厘米、水晶字及区域文字不干胶字制作、印章和活动说明牌、主题贴纸（100套）、工作牌(60-70份)、互动手册（200个）等。（计划于一号展厅、二楼平台，面积约为1423平方米）；
注：以上可依据实际需求进行增减。

	3
	“客韵印画·艺旅寻踪”系列活动
	作品装裱
	66
	幅
	大尺寸作品：作品手工托平、实木条装框、立体精装、防潮过膜、亚克力装裱、高透玻璃、定制尺寸(注：一次性使用）

	
	
	
	40
	幅
	小尺寸作品：作品手工托平、实木条装框、立体精装、防潮过膜、亚克力装裱、高透玻璃、定制尺寸(注：一次性使用）

	
	
	展陈设计及布置
	3
	项
	1.3个展展厅空间整体视觉设计；
2.展墙海报（约3000*2000mm，共3块）
3.展览户外指引牌3个
4.展览前言3个、作者介绍、作品标签106个
5.互动留言区设计3个；
（展厅面积约450㎡）

	
	
	展板设计、制作及安装
	块
	19
	每块尺寸为：330*200cm，共19个，包括版面设计、油画布高清喷绘装裱、木板背板定制、亚克力板防潮

	
	
	“工坊开放日”体验活动
	4
	期
	版画制作体验活动：平均每场25人，耗材费80元/人

	
	
	大尺寸门神海报、对联定制设计制作
	7
	对
	版画村、版画博物馆等7个大门（含定制设计、制作、张贴）

	4
	展览主题系列公教活动耗材
	铜板
	20
	片
	15*20*0.1CM

	
	
	
	
	
	

	
	
	凸版印墨
	40
	支
	（油性）特级黑和（油性）特级白各10支（40ml）、（油性）东方蓝和（油性）荧光柠檬黄各10支（60ml）

	
	
	平版版画专用版纸
	200
	张
	A3双面PVC

	
	
	原装意大利进口版画纸180g
	40
	包
	A4

	
	
	黑色喷漆
	2
	瓶
	250ml

	
	
	松节油
	4
	瓶
	500ml

	
	
	巴素擦铜水
	1
	瓶
	250ml

	
	
	细磨砂菲林片
	1
	包
	A3

	
	
	柯图泰PLUS8000感光胶
	2
	桶
	1L

	
	
	夹层橡皮章
	80
	块
	15*10*0.8CM

	投标价格（万元）：                  （以万元为单位，并最多保留两位小数）


五、供应商的资质要求

（一）在中国境内注册的独立法人或其他组织（提供营业执照、事业法人证书、社会团体法人登记证书等扫描件）；
（二）参与本项目投标近三年内（供应商成立不足三年的可从成立之日起算），在经营活动中没有重大违法记录以及不存在被有关部门禁止参与政府采购活动且在有效期内的情况；
（三）不同供应商的法定代表人、主要经营负责人、项目投标授权代表人、项目负责人、主要技术人员不得为同一人、属同一单位或者在同一单位缴纳社会保险；不同投标供应商的投标文件不得由同一单位或者同一人编制；单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的不同供应商，不得同时参加本项目的采购活动。

六、选定供应商方法
综合评分法

七、评分要求
（一）评分规则
采取综合评分标准，平均分最高的投标人为本项目中标人。
（二）评分权重
	评分内容
	商务部分
	技术部分
	报价

	分值
	20分
	50分
	30分


 （三）评分标准
	报价

（30分）
	评分

因素
	评分准则

	
	价格
	以本次报价或投标人所报的有效报价中的最低价作为基准报价。投标人报价得分=（基准价/投标人报价）*30分。

	商务部分

	商务

部分

（20分）
	评分

因素
	评分准则

	
	同类项目经验（10分）
	（一）评审内容：

投标人自2022年1月1日至本项目投标截止日（以合同签订日期为准），每提供一项展览活动类项目业绩得5分，最高得10分。

（二）评审依据：

1.每项业绩按以下要求提供完整准确的证明文件，一个合同计算一个业绩，一年一签的续签合同只计算一个业绩：

合同关键页（关键信息包括但不仅限于合同的项目名称、服务内容、合同服务的起止时间、合同双方的盖章、签订日期等）；

2.未提供证明材料或者提供的证明材料不符合要求或提供的证明材料不清晰导致（临时）采购小组无法辨认的，不得分。

	
	诚信

承诺

（5分）
	（一）评审内容：

投标人在参与政府采购活动中出现诚信相关问题且在相关主管部门处理措施实施期限内的本项不得分，否则得满分。

（二）评审依据：
投标人需按招标文件格式要求提供《诚信承诺函》，详见附件1，不提供不得分。如被认定提供的陈述与事实不符的，依法追究其责任。

	
	违约

承诺

（5分）
	（一）评审内容：

根据针对本项目做出的违约承诺，考察包括但不限于以下内容：
1.严格按照招标文件及投标承诺履行义务；

2.合同履行期间如若违约，由此造成的损失由投标人承担；

（二）评审依据：

提供违约承诺函（格式自拟）并加盖投标人公章，未提供承诺或承诺内容不满足要求不得分。

	技术部分

	技术

部分

（50分）
	实施

方案

（30分）
	（一）评审内容：

根据投标人提供的实施方案，考察包括但不限于：
1.展览活动构架；

2.展览活动内容策划；

3.展示方式与技术应用；
4.展陈场景设计图。
（二）评审依据：
满足以上任意一项要求得5分，最高得20分，在此基础上。根据各供应商的具体响应内容按照量化的评审因素指标进一步评审，设定优、良、中、差四个评分标准：
1.优：项目实施方案内容全面、具体、针对性强、科学合理、可操作性强得10分；

2.良：项目实施方案内容较全面、较具体、针对性较强、较科学合理、可操作性较强得7分；

3.中：项目实施方案内容较基本全面、一般具体、针对性一般、一般科学合理、可操作性一般得2分；

4.差：其它情况不得分。

	
	质量保障措施及方案

（20分）
	（一）评审内容：
根据对项目的理解及自身管理经验，针对本项目提出质量保障措施及方案。包括但不限于以下内容：

1.具备详细的完成时间保障措施及承诺；

2.详细阐述项目人员管理制度与措施；

3.详细阐述项目质量管理制度与措施。

二、评分标准：
满足以上任意一项要求得4分，最高得12分，在此基础上。根据各供应商的具体响应内容按照量化的评审因素指标进一步评审，设定优、良、中、差四个评分标准：：

1.优：以上项目质量保障措施及方案三点内容全面具体、针对性强、可操作性强，加8分；

2.良：以上项目质量保障措施及方案的三点内容较全面、针对性较强、可操作性较强，加6分；

3.中：以上项目质量保障措施及方案三点内容完整性、针对性、可操作性均一般，加2分；

4.差：其它情况不得分。


（四）供应商提供资料清单（均需每页加盖公章）
1.营业执照、事业法人证书、社会团体法人登记证书；
2.法定代表人身份证复印件；
3.项目报价表（需按格式提供）；
4.评分规则所需资料（同类业绩证明、方案等）；
5.填写《供应商基本情况表》（加盖公章，详见附件2）并提供表中投标（响应）供应商相关人员的近三个月社保缴纳情况，若本月社保未能提供，则提供前三个月的社保情况，如供应商为新成立企业且成立时间不足3个月的，可提供加盖公章的情况说明或其他相关证明材料。

（五）其他注意事项

1.供应商需深圳政府采购自行采购系统完成供应商注册（网址：https://zxcg.szggzy.com/home/index.html），请于本项目投标截止时间前完成注册，否则如中标/成交，可能影响采购结果的发布。

2.供应商需以邮寄方式提供7份密封纸质版投标资料至本单位，并在封面备注“印刻万象·艺术之旅”观澜版画艺术惠民

系列活动服务项目+公司全称+日期+联系人+联系方式”。
地址：深圳市龙华区龙华街道富康行政服务办公区
收件人：吴先生
联系方式：0755-23338140
附件1
诚信承诺书
致：深圳市龙华区文化广电旅游体育局
我单位承诺：
1.我单位参与本项目所投标（响应）的货物、工程或服务，不存在侵犯知识产权的情况。
2.我单位参与本项目政府采购活动时不存在被有关部门禁止参与政府采购活动且在有效期内的情况。
3.我单位具备《中华人民共和国政府采购法》第二十二条第一款规定的六项条件。
4.我单位未被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府采购严重违法失信行为记录名单。
5.我单位参与该项目投标，严格遵守政府采购相关法律，不造假，不围标、串标、陪标。我单位已清楚，如违反上述要求，投标将作无效处理，被列入不良记录名单并在网上曝光，同时将被提请政府采购主管部门给予一定年限内禁止参与政府采购活动或其他处罚。
6.我单位已认真核实了投标文件的全部内容，所有资料均为真实资料。我单位对投标文件中全部投标资料的真实性负责，如被证实我单位的投标文件中存在虚假资料的，则视为我单位隐瞒真实情况、提供虚假资料，我单位愿意接受主管部门作出的行政处罚。
7.我单位保证，符合《中华人民共和国政府采购法实施条例》第十八条规定，与其他投标供应商不存在单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系；未对本次采购项目提供整体设计、规范编制或者项目管理、监理、检测等服务的情形。
8.我单位清楚，如存在违反投标承诺行为情节严重的，将根据《深圳市财政局关于印发<深圳市财政局政府采购供应商信用信息管理办法>的通知》，依法被列入失信信息。
以上承诺，如有违反，愿依照国家相关法律法规处理，并承担由此给采购人带来的损失。
投标人：              
                                              日期：    年   月   日
附件2

供应商基本情况表
填表单位：（加盖单位公章）

   填表日期：    年   月   日
	采购人
	
	项目名称
	

	投标（响应）供应商
	
	供应商统一社会信用代码
	

	投标（响应）供应商相关人员情况

	序号
	职务
	姓名
	身份证号码
	劳动合同
关系单位
	缴纳社会
保险单位

	1
	法定代表人/单位负责人/主要经营负责人
	
	
	
	

	2
	项目投标授权代表人
	
	
	
	

	3
	项目负责人
	
	
	
	

	4
	主要技术人员
	
	
	
	

	5
	投标文件编制人员
	
	
	
	

	说明：同一职务有多人担任（如主要技术人员），应分行填写。

	投标（响应）供应商关联关系情况

	序号
	关联关系类型
	关联主体名称
	备注

	1
	控股股东
	
	指出资额（或持有股份）占投标（响应）供应商资本总额（或股本总额）50%以上的股东，以及出资额（或持有股份）的比例虽然不足50%，但依其出资额（或持有股份）所享有的表决权已足以对投标（响应）供应商股东会（或股东大会）的决议产生重要影响的股东。

	2
	管理关系
	
	指对投标（响应）供应商不具有出资持股关系，但对其存在管理关系的主体。

	说明：同一关联关系类型有多个主体的，应分行填写。




